LA ECONOMIA DE CASTILLA-LA MANCHA

GRAFICO 1.5.26 AUMENTO SALARIAL PACTADO Y REVISADO EN
CONVENIOS COLECTIVOS
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Fuente: Ministerio de Trabajo e Inmigracion.

1.6 SECTOR EXTERIOR

El objeto de este epigrafe es analizar las relaciones comerciales exteriores
de Castilla-La Mancha en el afio 2007, tratando de delimitar la entidad, evolucién
y cambios en la composicién de los intercambios comerciales con otras economias
entre los afios 2006 y 2007.

Como se ha puesto de manifiesto al analizar el entorno econémico inter-
nacional, la economia mundial ha sufrido una desaceleracion muy acusada en la
segunda mitad del periodo de andlisis, principalmente en EEUU, debido, funda-
mentalmente, a la crisis del mercado de las hipotecas de alto riesgo que ha re-
percutido en los mercados financieros y en las politicas macroeconémicas
existentes. A este shock financiero, hay que afiadirle otro shock, el alza en los pre-
cios del petréleo derivado, fundamentalmente, del empuje y crecimiento de los pa-
ises emergentes que, a pesar del enfriamiento de la actividad mundial, han
mantenido un ritmo de avance en continua expansion. Cabe preguntarse si durante
este afo se vislumbra algun indicio en el comercio exterior de la region castellano-
manchega que permita vaticinar cuales pueden ser los posibles efectos adversos
de los acontecimientos econdmicos internacionales.
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En este andlisis coyuntural del sector exterior que se presenta, se investi-
gan los flujos comerciales con economias foraneas en el Ultimo afio; en concreto,
se estudia de forma comparada la evolucién de los intercambios agregados de co-
mercio, sus rasgos basicos y la estructura de las exportaciones e importaciones en
el ultimo bienio, deteniéndonos en las peculiaridades de cada una de las provincias
que conforman la region castellano-manchega.

1.6.1 EVOLUCION Y RASGOS BASICOS

En el afio 2007 la presencia de las exportaciones de Castilla-La Mancha en
el conjunto de las exportaciones espafiolas sigue siendo relativamente reducida
(1,7%). Como sucedia en el periodo precedente, la region muestra un crecimiento
de las exportaciones regionales inferior a la media nacional (un 3,6% frente a un
6,5% con datos de la Secretaria de Estado de Turismo y Comercio). En este sen-
tido, nuestra Comunidad ha pasado de ser la cuarta region con mayor tasa de au-
mento en 2005, en cuanto al ritmo de avance de sus exportaciones, a ser la décimo
quinta en 2007 en comparacion con otras Comunidades Auténomas (grafico 1.6.1).
Por otra parte, en 2007 continua la elevada dependencia regional del exterior que
se ponia de manifiesto en afos anteriores (salvo en 2005 cuando se produjo un
importante descenso de las importaciones por causas excepcionales) con el forti-
simo aumento de las importaciones regionales (32,4% que cuadruplica a la media
nacional), conformandose como la regién donde mas han aumentado las compras
procedentes del exterior en el Ultimo afo lo que ha favorecido una creciente parti-
cipacion de la region en el conjunto de las importaciones espafolas (graficos 1.6.1
y 1.6.22).

2 Las ventas al exterior en la Ciudad Auténoma de Melilla han experimentado un crecimiento superior al
150% mientras que en Ceuta han descendido casi un 100%. Para facilitar la interpretacion del grafico
la evolucion de las exportaciones en estas Ciudades Autonomas han sido excluidas del mismo, teniendo
en cuenta que su importancia relativa en las exportaciones nacionales es muy reducida como se pone
de manifiesto en el grafico 1.6.3.
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GRAFICO 1.6.1 EVOLUCION DE LA CUOTA DEL COMERCIO EXTERIOR DE
CASTILLA-LA MANCHA EN EL MERCADO NACIONAL, 2000-2007.
(Datos en porcentaje)
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Fuente: Elaboracion propia con datos de Datacomex, Secretaria de Estado de Turismo y Comercio.

GRAFICO 1.6.2 EVOLUCION DEL COMERCIO EXTERIOR DE ESPANA

2006-2007
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Fuente: Elaboracion propia con datos de Datacomex, Secretaria de Estado de Turismo y Comercio.
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Esta evolucién de los intercambios comerciales internacionales, sin em-
bargo, no ha modificado la posicion relativa de Castilla-La Mancha en el conjunto
de Comunidades Auténomas que conforman el territorio espafiol respecto a afios
anteriores; continia manteniéndose como una de las regiones con menor vocacion
exportadora en los primeros afios del siglo XXI, su cuota solo es superior a la de
siete Comunidades Auténomas (Cantabria, Canaria, Baleares, La Rioja, Extrema-
dura, Melilla y Ceuta), acaparando como ya se ha comentado el 1,7% de las ex-
portaciones nacionales en 2007. En cuanto al mayor peso de Castilla-La Mancha
en el total de importaciones espafiolas, el valor del 2,8% en 2007, aunque en au-
mento, sigue siendo reducido en un contexto de fuerte concentracion de las im-
portaciones nacionales en torno a Catalufia y Madrid? (grafico 1.6.3).

GRAFICO 1.6.3 COMERCIO EXTERIOR DE ESPANA POR COMUNIDADES
AUTONOMAS EN 2007
(Datos en porcentajes sobre el total nacional)
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Fuente: Elaboracién propia con datos de Datacomex, Secretaria de Estado de Turismo y Comercio.

La relativamente escasa entidad del comercio exterior en la economia de
la region se constata a través de los indicadores de apertura externa. Castilla-La
Mancha presenta una menor orientacion a los mercados exteriores que la media na-
cional, esto es, se apoya en menor medida que el conjunto del pais en el sector ex-

2 Al elevado peso de Catalufia y Madrid contribuye, al menos parcialmente, un efecto sede que hace que
determinadas operaciones de comercio con el exterior se asignen a la sede social de la empresa que
frecuentemente esta ubicada en alguna de estas dos Comunidades Auténomas.
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terior para abastecerse de bienes y mercancias y para comercializar su produccién
nacional. En este sentido, el menor grado de apertura regional se confirma al ob-
servar la menor propension exportadora castellano-manchega (medida como las
exportaciones sobre el producto interior bruto regional), la mitad de la media na-
cional (8,3% en 2007 frente al 17,3% nacional) (tabla 1.6.1). Sin embargo, el fuerte
incremento de las importaciones regionales ha favorecido el aumento de la pro-
pension a importar permitiendo, de nuevo, su acercamiento al valor medio nacio-
nal. Por tanto, el mayor peso de las importaciones sobre el PIB regional asi como
su evolucion en 2007, justifican principalmente la superior tasa o coeficiente de
apertura al exterior de Castilla-La Mancha en el afio de estudio (grafico 1.6.4). Aun-
gue este ano las ventas al exterior de nuestra Comunidad parecen haber mostrado
un débil crecimiento, en gran parte de los periodos inmediatamente anteriores las
exportaciones crecieron muy por encima de la media, mostrando una tendencia
que ha permitido recortar a un buen ritmo nuestro retraso histérico. Hay que sefa-
lar, no obstante, el problema que supone en materia de comercio exterior, la difi-
cultad de obtener estadisticas que reflejen la realidad geografica de los flujos
comerciales en Castilla-La Mancha, dado que, muchos de estos se realizan a tra-
vés de otras Comunidades Auténomas fronterizas (por ejemplo, los casos de Al-
bacete con respecto a Valencia o Guadalajara respecto a Madrid), aunque la
actividad sea imputable a nuestra region.

GRAFICO 1.6.4 EVOLUCION DEL GRADO DE APERTURA EN CASTILLA-LA
MANCHA Y ESPANA, 2000-2007.
(Datos en porcentajes porcentaje sobre el PIB)
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Fuente: Elaboracion propia con datos de Datacomex, Secretaria de Estado de Turismo y Comercio.
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En la evolucién reciente de los flujos comerciales en Castilla-La Mancha
se constata un ya tradicional diferencial de crecimiento entre las exportaciones e im-
portaciones que tiene su reflejo mas inmediato en una evolucion negativa del saldo
comercial y de la tasa de cobertura de la region. Asi, mientras las ventas al exte-
rior han mostrado un leve crecimiento del 3,6% en 2007, el incremento de las im-
portaciones ha sido muy pronunciado (32,4%). Con estos ritmos de crecimiento,
nuestra region ha alcanzado en 2007 los 3.000 millones en exportaciones y mas de
7.800 millones de euros en compras a otros paises. El incremento de las importa-
ciones ha vuelto a aumentar de forma importante el considerable déficit comercial
que venia soportando nuestra regién. De esta forma, la brecha entre importaciones
y exportaciones que en 2001 super6 los 1.700 millones de euros, y que parecia
mantenerse en 2002, aumento en 2003 para alcanzar los 2.600 millones de euros
en 2004, reduciéndose en 2005 hasta los 2.000 millones de euros, para volver a au-
mentar desde entonces hasta los casi 5.000 millones de euros en 2007 (véase gra-
fico 1.6.5). Asi pues, se corrobora como la apertura al exterior de la economia
castellano-manchega viene, primordialmente, por el lado de las compras al exterior.

GRAFICO 1.6.5 EVOLUCION DE LOS INTERCAMBIOS COMERCIALES Y DEL
SALDO COMERCIAL EN CASTILLA-LA MANCHA, 1995-2007.
(Datos en millones de euros)

9.000

7.000

5.000

“ponnddiin

-1.000

-3.000

-5.000

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

I Exportaciones [ Importaciones —— Saldo Comercial

Fuente: Elaboracién propia con datos de Datacomex, Secretaria de Estado de Turismo y Comercio.

La diferente evolucion de los flujos de compra y venta al exterior tienen un
efecto directo sobre la tasa de cobertura de las exportaciones castellano-manchegas.
Como en el afio anterior, el que las importaciones regionales hayan crecido a tasas
muy elevadas mientras que las exportaciones lo hayan hecho de una forma mucho
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mas tenue, ha dado lugar a un importante descenso de la tasa de cobertura regional
respecto al afio anterior (mas de diez puntos porcentuales) para situarse en el 38,3%,
lo que significa que con los ingresos obtenidos por exportaciones pueden financiarse
aproximadamente el 40% de los gastos por adquisicion de productos procedentes de
otras economias. Esta tasa, no solo es inferior sino que se aleja de la media nacional,
que reduce ligeramente su cobertura, en 0,7 puntos porcentuales respecto al afio an-
terior y que se encuentra en el 64,7%; en este periodo las importaciones nacionales no
han mostrado el dinamismo tan elevado que presentaron en afios precedentes (grafico
1.6.6). El cociente entre exportaciones e importaciones en Castilla-La Mancha solo es
superior al obtenido en cuatro regiones, Madrid, Canarias, Ceuta y Melilla en un con-
texto de tasas de cobertura regionales, donde solo cuatro de las 17 Comunidades Au-
ténomas consideradas consiguen exportar lo suficiente para cubrir los pagos por las
importaciones realizadas (La Rioja, Extremadura, Navarra y Pais Vasco).

GRAFICO 1.6.6 EVOLUCION DE LA TASA DE COBERTURA EN CASTILLA-LA
MANCHA Y ESPANA, 2000-2007. (Datos en porcentaje)
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Fuente: Elaboracion propia con datos de Datacomex, Secretaria de Estado de Turismo y Comercio.
Principales paises clientes y proveedores de Castilla-La Mancha

Una vez realizado el andlisis comparado de los principales rasgos del co-
mercio exterior de la regidn, nos centramos en investigar posibles alteraciones en
la direccién de los intercambios exteriores. Se trata de conocer qué paises son los
principales demandantes de los productos castellano-manchegos y a qué paises
compramos prioritariamente.
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En el estudio de la participacion de los flujos comerciales regionales en el co-
mercio intracomunitario, consideramos la Unién Europea de los 27 paises miembros
y no la de los 25 como se hizo en el dltimo Informe, puesto que se tiene en cuenta la
incorporacion de Rumania y Bulgaria a la Europa de los veinticinco a partir del 1 de
enero de 2007. Asi pues, en 2007 se confirma claramente como la Unién Europea
(27) contintia siendo tanto el principal cliente como el proveedor mas importante de
bienes para Castilla-La Mancha. En cuanto a las ventas de productos de nuestra re-
gién a otras economias europeas, los porcentajes se mantienen levemente, aunque
con un ligero descenso, y para las compras foraneas, como sucedia el afio anterior,
si se tiene en cuenta unicamente la UE-15 se constata un aumento en la participacion
de las mismas (del 80,3% al 82,5%, como se vera mas adelante). En concreto, el
mercado europeo acapara el 77,5% de los productos castellano-manchegos destina-
dos a mercados foraneos; nuestros socios comunitarios son igualmente los mayores
demandantes de productos espafioles pero en menor medida que en nuestra region
adquiriendo algo mas del 70% de los mismos. Nos distingue de una forma mucho mas
marcada, la elevada proporcion que ocupan los mercados europeos en nuestras com-
pras al exterior; este porcentaje, alcanza el 86,7% del total de importaciones, esto es,
casi 30 puntos porcentuales por encima del mostrado por el conjunto de la nacioén es-
panola que en el periodo de estudio ha mantenido la participacion de las importacio-
nes intracomunitarias alrededor del 60% (grafico 1.6.7).

GRAFICO 1.6.7 PARTICIPACION DE LOS FLUJOS INTRACOMUNITARIOS
(UE-27) EN EL COMERCIO EXTERIOR DE CASTILLA- LA MANCHA
Y DE ESPANA, 2006 y 2007
(Datos en porcentaje)
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Fuente: Elaboracién propia con datos de Datacomex, Secretaria de Estado de Turismo y Comercio.
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Dentro de la UE-15, repiten en 2007 como nuestros principales clientes los
consumidores de Portugal (20,5%) y Francia (16,8%), seguidos de Alemania
(11,3%), Italia (10,1%) y Reino Unido (5,4%); por tanto, cinco economias comuni-
tarias absorben casi el 65% de las exportaciones totales de la region (tabla 1.6.1).

Si analizamos el resto de zonas geograficas, de los paises de la Europa
Central y Oriental (6,4%) destacan principalmente las ventas a Turquia, Polonia,
Republica Checa y Rumania mientras en el resto de Europa destaca la importan-
cia adquirida por Rusia (2%) como destino de las exportaciones de Castilla-La Man-
cha. Otras areas econémicas que se muestran como importantes compradores de
productos castellano-manchegos son EE.UU. (3,5%); Africa hacia donde se dirige
el 4,1% de las ventas de la region y en la que destaca particularmente Marruecos
puesto que consume practicamente la mitad (1,7%) de los productos regionales;
Asia (5,5%) en la que China e India este afio son los principales destinos de las ex-
portaciones y América Latina y Caribe (2,5%) donde México ocupa una posicion
central seguido de Brasil (tabla 1.6.1).

Respecto al afio anterior, cabe mencionar algunos cambios: aunque se
mantiene practicamente inalterada la participacion de gran parte de los paises de
la UE-15, el descenso del peso relativo de las exportaciones regionales a Portugal
y, en menor medida, a Holanda, ha provocado una alteracién en el porcentaje que
supone la UE-15 sobre el total de ventas realizadas por Castilla-La Mancha al ex-
tranjero, reduciéndolo del 75,6% al 73,2%. En cuanto al resto de areas geograficas,
hay que resaltar la mayor importancia que han adquirido las ventas regionales a
Asia (del 3,5% al 5,5%), principalmente a India y China asi como el mayor peso de
las exportaciones castellano-manchegas a los paises de la Europa Central y Orien-
tal. Por otra parte, desciende la participaciéon de EEUU mientras en el resto de
zonas los cambios no han sido significativos.

En la vertiente importadora, Alemania es el proveedor por excelencia de
bienes a Castilla-La Mancha (especialmente bienes de equipo), acaparando en el
ano 2007 casi el 50% de las compras al exterior. En los puestos inmediatamente pos-
teriores estarian Francia, al que la regiéon compra el 7,8% de los bienes importados,
Italia (4,3%), Portugal (3,6%), Holanda (3,3%), Reino Unido (3,2%) y Bélgica (2,4%).
Respecto a los cambios en la distribucién geografica de nuestra demanda al exterior
cabe sefalar que aunque ha descendido la participacion de Francia, Italia, Portugal,
Holanda, Reino Unido y Bélgica, el fuerte incremento en el porcentaje de las impor-
taciones procedentes de Alemania (casi un 8 puntos) ha permitido que el peso rela-
tivo de la UE-15 en el total de importaciones realizadas por Castilla-La Mancha haya
aumentado del 80,3% que suponia en 2006 al 82,5% en 2007.

Pero el rasgo mas relevante este afio es la menor importancia de las com-
pras procedentes de los paises de la Europa Central y Oriental sobre todo las im-
portaciones originarias principalmente de Eslovaquia y Hungria a favor de una mayor
demanda de producciones asiaticas procedentes de China y Corea del Sur. Por otra
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parte, descienden ligeramente las compras a EEUU y a los paises de América Latina
y Caribe y se mantienen con Africa y con el Resto de Europa y Oceania.

TABLA 1.6.1 ORIGEN Y DESTINO DEL COMERCIO EXTERIOR DE
CASTILLA-LA MANCHA, 2006 y 2007. (Datos en porcentaje)

EXPORTACIONES IMPORTACIONES
2006 2007 2006 2007
UE15 75,6 73,2 80,3 82,5
Portugal 22,9 20,5 47 3,6
Francia 16,3 16,8 93 7.8
Alemania 11,2 11,3 40,8 47,5
Italia 9.4 10,1 6,3 43
Reino Unido 52 54 43 3.2
Holanda 3,5 2,5 58 3,3
Bélgica 2,0 21 45 24
Grecia 1,2 1,6 04 0,0
Austria 0,9 0,7 1,2 6,8
Suecia 0,6 0,5 0,6 0,5
Dinamarca 0,6 0,6 0.2 0,1
Irlanda 0,6 0,5 0,6 0,5
Finlandia 0,4 0,3 11 22
Luxemburgo 0,2 0,2 0,5 0,2
PECO 54 6,4 76 47
Turquia 1,3 1,6 0,3 0,3
Polonia 1,0 1,3 0,7 0,5
Republica Checa 0,5 0,6 0,4 1,7
Hungria 0,5 0,4 24 1,6
Eslovaquia 0,6 0,2 3,2 0,1
Rumania 0,4 0,5 0.3 0,1
AMERICA DEL NORTE 4,7 3,9 2,4 1,8
Estados Unidos 43 3,5 2.1 1,6
AMERICA LATINA Y CARIBE 2,6 25 1,2 0,9
México 0,7 0,6 0,5 04
Brasil 0,4 0,4 0,4 0,2
AFRICA 3,8 4,1 0,7 0,6
Marruecos 1,7 1,7 0,3 0,3
Argelia 0,4 0,3 - -
Nigeria 0,2 0,5 - -
ASIA 3,5 55 7,2 8,9
China 0,7 1.1 3,8 5,0
Corea del Sur 0,2 0,2 0,8 1,5
Japén 0.4 0.4 0,3 0,3
Hong-Kong 0,3 0,4 - -
India 0,4 1,2 0,4 0,3
Taiwan - - 0,2 0,6
RESTO EUROPA Y OCEANIA 4,3 3,9 0,6 0,7
Suiza 1,0 0,7 0,3 0,5
Rusia 21 2,0 - -
TOTAL 100 100 100 100

Fuente: Elaboracion propia con datos de Datacomex, Secretaria de Estado de Turismo y Comercio. Paises
de la Europa Central y Oriental.
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Los intercambios comerciales en las provincias de Castilla-La Mancha

El desglose por provincias de los intercambios comerciales con el exterior
pone de manifiesto un reparto bastante equitativo de las exportaciones, que no se
repite en la vertiente importadora. Esto se constata en el grafico 1.6.8, que refleja
la distribucion provincial de las exportaciones de Castilla-La Mancha en el bienio de
estudio y que presenta alguna variacion respecto a afios anteriores. Toledo y Ciu-
dad Real siguen concentrando mas de la mitad de las exportaciones de la Comu-
nidad Auténoma, asi Toledo absorbe casi 700 millones y Ciudad Real mas de 1.000
millones de euros, suponiendo las dos provincias aproximadamente el 57% de las
ventas al exterior. Guadalajara, en cambio, continta reduciendo su participacion
relativa del 22% en 2006 al 18% en 2007. Albacete aumenta levemente su peso re-
lativo del 20% al 21% de las exportaciones; y la provincia de Cuenca mantiene su
participacion en el 4% de las ventas al exterior regionales.

Excepto Guadalajara y Toledo, el resto de provincias castellano-manchegas
han aumentado sus exportaciones en valor entre 2006 y 2007. Ciudad Real es la que
se muestra mas activa en cuanto al dinamismo de sus ventas al exterior, destacando
con una tasa de crecimiento de casi un 30%; le sigue Albacete con un crecimiento del
10,3%. Considerando un periodo temporal mas amplio, se observa como las exporta-
ciones regionales que estaban mucho mas concentradas en torno a las provincias de
Albacete y Ciudad Real, a mediados de los ochenta se han ido diversificando, geogra-
ficamente hablando, y en los primeros afos de siglo cuatro provincias se reparten mas
0 menos homogéneamente las ventas de sus productos a otros economias, mientras
que Cuenca continua manteniendo su menor vocacion exportadora.

GRAFICO 1.6.8 DISTRIBUCION PROVINCIAL DE LAS EXPORTACIONES DE
CASTILLA-LA MANCHA, 2006 y 2007. (Datos en porcentaje)
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Fuente: Elaboracion propia con datos de Datacomex, Secretaria de Estado de Turismo y Comercio.

-195 -
-e"



INFORME SOCIOECONOMICO DE CASTILLA-LA MANCHA 2007

La distribucién provincial de las importaciones regionales continda en su
tendencia a la polarizacion en la provincia de Guadalajara (véase grafico 1.6.9).
Aunque en el afo 2005 Guadalajara redujo considerablemente su participacion en
las importaciones regionales por causas excepcionales?, desde 2006 vuelve a au-
mentar su participacion hasta acaparar casi el 70% de la demanda de bienes pro-
cedentes del exterior. ElI elevado numero de empresas multinacionales e
internacionales que se encuentran ubicadas en el llamado Corredor de Henares
explican la superior importacion relativa de esta provincia. Toledo, en cambio, ha re-
ducido este afio su peso relativo desde el 27% hasta el 17% del total de compras
al exterior, aunque sigue manteniendo su segundo puesto como provincia mas im-
portadora dentro de la region. De manera que resta un 16% de las importaciones
castellano-manchegas a repartir entre las tres provincias restantes Albacete, Ciu-
dad Real y Cuenca (citadas en orden de importancia en cuanto al peso de las mis-
mas en la estructura de la importacion regional), reduciéndose levemente el peso
de las importaciones de Albacete y manteniéndose las de Ciudad Real y Cuenca
en el afio de estudio.

GRAFICO 1.6.9 DISTRIBUCION PROVINCIAL DE LAS IMPORTACIONES DE
CASTILLA-LA MANCHA, 2006 y 2007. (Datos en porcentaje)
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Fuente: Elaboracion propia con datos de Datacomex, Secretaria de Estado de Turismo y Comercio.

Tras el analisis de los cambios en la distribucion provincial de los flujos co-
merciales de Castilla-La Mancha se observa como continlia destacando la elevada

3 En el Informe Socioeconémico de Castilla-La Mancha de 2005 se expusieron los motivos excepcionales
que explicaban el descenso de la participacion de Guadalajara en las importaciones regionales (“efecto
entrada en aduana”).
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fortaleza de los intercambios exteriores en la provincia de Guadalajara. Asi pues,
su tasa de apertura al exterior ha aumentado hasta alcanzar casi el 133% (medida
como exportaciones mas importaciones sobre el valor afiadido bruto), de manera
que de nuevo este afo el valor del comercio con otras economias supera el valor
de la produccion final generada por dicha provincia. No obstante, la aun elevada
propension a importar de Guadalajara esta detras de esta alta tasa de apertura ex-
terior (véase grafico 1.6.10).

GRAFICO 1.6.10 APERTURA AL EXTERIOR DE LAS PROVINCIAS DE
CASTILLA-LA MANCHA EN 2007. (Datos en porcentaje)
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Fuente: Elaboracion propia con datos de INE y Datacomex, Secretaria de Estado de Turismo y Comercio

Las restantes provincias castellano-manchegas mantienen indices mas re-
ducidos de apertura al exterior en 2007, ratios que oscilan entre el 7,1% de Cuenca
y el 19,5% de Albacete. Este afo, Albacete, Ciudad Real y Cuenca han aumentado
su apertura al exterior (tanto por la vertiente importadora como exportadora) conti-
nuando su tendencia de apertura a otras economias desde mediados de los no-
venta. En Ciudad Real se ha debido tanto a su mayor propensién exportadora e
importadora mientras que en Albacete y Cuenca, la mayor apertura al exterior en
2007 se debe, principalmente, a un aumento de la propension a importar puesto que
las exportaciones como porcentaje del valor afiadido este afio se han mantenido
practicamente inalteradas. En el caso de Cuenca, estos resultados siguen poniendo
de manifiesto que la provincia comienza a mostrar sus esfuerzos de apertura ex-
terior en la misma direccion que el resto de provincias. Toledo, en cambio, ha re-
ducido su apertura comercial fruto principalmente de su menor propension a
importar.
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El importante incremento de las importaciones que realiza la provincia de
Guadalajara unido al ligero descenso de sus exportaciones aumentan el déficit co-
mercial (véase grafico 1.6.11), que ha aumentado en el afio 2007 hasta alcanzar
mas de 4.700 millones de euros (un 74% superior al del afio previo). Es, por tanto,
el comportamiento de esta provincia lo que explica el aumento del déficit comercial
del conjunto de Castilla-La Mancha; aunque también Toledo y Albacete presentan
saldos negativos en su comercio de bienes, éstos son mucho mas moderados. Por
otra parte, las provincias de Ciudad Real y Cuenca gozan de superavit en sus in-
tercambios comerciales, si bien en Ciudad Real el superavit ha aumentado en el
bienio de estudio (un 26% respecto al afio anterior) y aunque en Cuenca ha des-
cendido, esto no permite compensar los negativos resultados comerciales de Gua-
dalajara y Toledo.

GRAFICO 1.6.11 SALDO COMERCIAL DE CASTILLA-LA MANCHAY SUS
PROVINCIAS, 2006 y 2007. (Datos en millones de euros)
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Fuente: Elaboracién propia con datos de Datacomex, Secretaria de Estado de Turismo y Comercio.
1.6.2 LA ESPECIALIZACION COMERCIAL

Para analizar el patréon sectorial de los intercambios de Castilla-La Man-
cha, empleamos la clasificacion de “Sectores Econémicos” que divide la economia
en nueve grandes sectores productores de bienes que engloban las ramas de Ali-
mentos, Productos energéticos, Semimanufacturas, Bienes de equipo, Sector del
automovil, Bienes de consumo duradero, Manufacturas de consumo y Otras mer-
cancias. Esta clasificacion permite, a su vez, desglosar algunos de los sectores en
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ramas de actividad, concretamente en 21 ramas, a partir de la cual se realizan mu-
chos de los andlisis de comercio exterior tanto a nivel nacional como regional. De
esta forma, obtenemos unas series de exportaciones e importaciones castellano-
manchegas por sectores econémicos y ramas productivas que permiten analizar
tanto la estructura de nuestros flujos comerciales con el exterior como la especia-
lizacién comercial regional respecto al conjunto de Espana.

El estudio de la descomposicién sectorial de los intercambios comerciales
permite extraer una primera conclusion: las compras y ventas a otras economias
estan concentradas en algunos sectores y ramas de manufacturas (tabla 1.6.2).

En la vertiente exportadora, el sector de Alimentos (31,3%), la rama de Pro-
ductos quimicos (21,5%), Otros bienes de equipo* (9,4%) y Otras semimanufactu-
ras (5,7%) acaparan en conjunto mas del 67% de las ventas a otros paises en 2007.
A cierta distancia le siguen las exportaciones de Otras manufacturas de consumo
(4,7%), Maquinaria para la industria (4,5%), Componentes del automovil (4%), Me-
tales no ferrosos y Calzado (3,5% en ambos casos).

Estos porcentajes de participacion de cada rama sobre el total de exporta-
ciones regionales han sufrido algunas modificaciones en el transcurso del ultimo
ano. Asi, interesa destacar el mayor peso que han alcanzado algunas de las ramas
mas demandadas por los consumidores extranjeros como son los Alimentos y, prin-
cipalmente, las Semimanufacturas (concretamente los productos quimicos), debido
al dinamismo que han mostrado sus ventas al exterior en el ultimo afio con tasas
de crecimiento en torno al 12% y 23%, respectivamente. En cuanto a las demas
ramas que mas importancia tienen sobre el total de exportaciones castellano-man-
chegas, en algunas de ellas la participacion sobre el total de ventas foraneas se ha
reducido considerablemente respecto al afio anterior como es el caso de Equipo de
oficina y telecomunicaciones debido a que sus exportaciones han descendido mas
de un 75% respecto a 2006 y Metales no ferrosos con caidas de casi un 20%; en
el resto, aunque los porcentajes hayan mostrado ligeros cambios, practicamente se
han mantenido inalterados y ello a pesar de que su demanda exterior en el ultimo
afo se ha comportado de forma mas o menos dinamica con tasas de crecimiento
alrededor del 10% en algunos casos.

4 Los otros bienes de equipo incluyen equipos generadores de fuerza, motores y transformadores eléc-
tricos, aparatos de precision y similares.
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TABLA 1.6.2 PATRON COMERCIAL DE CASTILLA -LA MANCHA, 2006 y 2007
(Datos en porcentaje)

EXPORTACIONES IMPORTACIONES
Estructura Tasas Estructura Tasas
sectorial Variacion sectorial Variacion
2006 2007 06-07 2006 2007 06-07
1 ALIMENTOS 29,1 31,3 11,6 48 53 47,2
2 PRODUCTOS ENERGETICOS 0,3 0,4 9,4 0,3 0,3 21,9
3 MATERIAS PRIMAS 1,4 1,3 -2,8 1,4 11 6,0
4 SEMIMANUFACTURAS 25,9 30,8 23,3 20,9 14,3 -9,1
41 Metales no ferrosos 44 3,5 -18,0 13 09 -10,9
42 Hierro y acero 0,1 0,1 -8,7 2,1 1,4 -7,8
43 Productos quimicos 15,6 21,5 431 11,2 8,5 0,7
44 Otras semimanufacturas 58 57 21 6,3 515 -26,6
5 BIENES DE EQUIPO 22,5 17,4 -19,8 38,0 38,0 321
51 Maquinaria para la industria 41 4,5 13,3 6,2 59 13,8
52 Equipo oficina y telecomunicaciones 94 21 -76,8 15,8 141 18,1
53 Material transporte 1,0 1,3 411 7,7 12,5 115,2
54 Otros bienes de equipo 8,0 9,4 22,7 8,4 6,1 -3,9
6 SECTOR AUTOMOVIL 4,2 4,1 23 19,4 29,1 99,1
61 Automoviles y motos 0,1 0,1 -0,6 14,1 23,8 123,7
62 Componentes del automévil 4,0 4,0 2,4 53 588 33,0
7 BIENES DE CONSUMO DURADERO 51 3,4 -30,6 8,2 6,2 -1,0
71 Electrodomésticos 0,1 0,0 -31,6 1,0 12 51,5
72 Electronica de consumo 1,7 0,6 -62,3 6,1 39 -14,3
73 Muebles 19 1,3 -29,0 0,6 0,5 52
74 Otros bienes de consumo 1,4 1,4 6,5 0,5 0,5 48,1
8 MANUFACTURAS DE CONSUMO 10,1 10,3 5,6 6,9 5,6 7,7
81 Textiles y confeccion 1,8 1,6 -9,9 2,0 1,7 14,9
82 Calzado 3,6 s 2,2 0,7 0,5 -4,7
83 Juguetes 0,1 0,2 52,6 0,3 0,3 17,8
84 Alfareria 0,0 0,0 82,2 0,0 0,0 29,3
85 Joyeria y relojes 0,0 0,0 1,9 0,0 0,0 66,9
86 Cuero y sus manufacturas 0,3 0,2 -17,0 0,5 04 11,9
87 Otras manufacturas de consumo 42 4.7 15,3 3,3 2,6 3,7
9 OTRAS MERCANCIAS 1,5 0,9 -34,0 0,1 0,1 30,4
TOTAL SECTORES ECONOMICOS 100 100 3,6 100 100 324

Fuente: Elaboracién propia con datos de Datacomex, Secretaria de Estado de Turismo y Comercio.

Atendiendo a los sectores y, por tanto, a las ramas que han visto descen-
der sus ventas foraneas en el ultimo afo se observa que un total de once ramas han
reducido sus exportaciones en el afio 2007. Asi, el sector de Bienes de equipo lo
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ha hecho casi un 20% debido principalmente al importante descenso de las ventas
al exterior de la rama de Equipo de oficina y telecomunicaciones como ya se ha
apuntado anteriormente. Este sector que en la ultima década ha mostrado un sor-
prendente crecimiento en sus flujos comerciales, convirtiéndose en una de las
ramas con mayores ventas al exterior, en los Ultimos dos afios ha visto mermado
considerablemente su dinamismo exportador. Han descendido las ventas foraneas
de equipos de oficina y telecomunicaciones procedentes prioritariamente de Gua-
dalajara y destinadas a los mercados de la Europa Central y Oriental, fundamen-
talmente, a Eslovaquia y en menor medida a Hungria. Por su parte, Metales no
ferrosos también han visto descender sus exportaciones respecto a 2006 en un
18%.

Es importante destacar este afo la pérdida de peso relativo que muestran
las exportaciones de algunas ramas de Bienes de consumo, concretamente de
Muebles y Electrénica de consumo, debido a un descenso de sus ventas foraneas
de un 30% en el primer caso y superior al 60% en el segundo. Ambos sectores, que
a mediados de los noventa se caracterizaban por una gran tradicion exportadora en
la regiodn, han ido perdiendo peso relativo de sus ventas extranjeras desde enton-
ces. En el primer caso, aunque la actividad exportadora parecio prosperar en el Ul-
timo lustro del siglo XX hacia paises comunitarios (principalmente Alemania y
Francia), desde entonces las exportaciones de muebles realizadas fundamental-
mente desde la provincia de Toledo no han hecho sino descender. Por su parte, las
exportaciones de electronica de consumo que parecian retomar la actividad en los
ultimos anos de la mano igualmente de empresas ubicadas en Toledo y dirigidas
prioritariamente hacia Portugal, en 2007 asistimos de nuevo a un importante des-
censo de las mismas.

En cuanto al resto de ramas que muestran caidas importantes de su de-
manda extranjera como Otras mercancias (34%), Electrodomésticos (31,6%),
Cuero y sus manufacturas (17%), Textil y confeccién (10%), Hierro y acero (8,7%),
Materia primas (2,8%) y Automoviles y motos (0,6%) hay que sefalar que su pre-
sencia relativa en la estructura de exportacion castellano-manchega es mas redu-
cida. Por tanto, la pérdida de peso de las exportaciones regionales, en algunas de
las ramas mas importantes en el total de ventas al exterior asi como los importan-
tes descensos de las exportaciones en algunas de ellas, ha favorecido en 2007 un
contexto de menor dinamismo de las exportaciones de bienes de nuestra region
respecto al del afio previo, inferior al mostrado por el conjunto de la economia es-
panola.

Con objeto de contrastar el grado en que este patron sectorial se corres-
ponde con la estructura de las exportaciones espafnolas se han estimado los coe-
ficientes de especializacién calculados como el cociente entre la estructura de las
exportaciones en Castilla-La Mancha y la estructura en Espafia. Cuando el indice
de especializacién toma valores superiores a la unidad, el peso relativo del sector
concreto en el total de exportaciones de la regidon supera al nacional, o lo que es lo
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mismo, la regidn esta especializada en la exportacion de dicho bien respecto al
conjunto del pais.

Se puede decir que, en los comienzos del segundo quinquenio del siglo
XXI, Castilla-La Mancha esta especializada respecto a Espafa en Otros bienes de
consumo, Calzado, Otras manufacturas de consumo y Alimentos con indices de
especializacion entre el 2y el 5, esto es, que dichas ramas tienen un peso en la es-
tructura de la exportacion castellano-manchega que duplican y quintuplican a su
peso en la estructura media nacional. Asimismo, la especializacion es elevada en
Equipo de oficina y telecomunicaciones, Metales no ferrosos y Productos quimicos
y Muebles (grafico 1.6.12).

GRAFICO 1.6.12 ESPECIALIZACION SECTORIAL DE LAS EXPORTACIONES
DE CASTILLA-LA MANCHA FRENTE A ESPANA EN 2006 y 2007
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Fuente: Elaboracion propia con datos de Datacomex, Secretaria de Estado de Turismo y Comercio

Por otro lado, modificaciones dispares en el patrén comercial de la region
y en el conjunto de la nacién se han traducido en algunos cambios significativos en
su especializacion comercial relativa. La tendencia ha sido a afianzar y seguir man-
teniendo el peso de algunas de las ramas de mayor protagonismo en la estructura
comercial de Castilla-La Mancha, principalmente producciones de menor contenido
tecnoldgico respecto a la media nacional; es el caso de alimentos, calzado y otros
bienes de consumo. Mejora la especializacidn en productos quimicos mientras que
se suaviza en metales no ferrosos. La rama de Muebles que el aio anterior se en-
contraba dentro de las producciones con una fuerte especializacién regional, ha re-
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ducido su especializacion relativa frente al conjunto nacional debido al menor di-
namismo de sus exportaciones en el afio de estudio. Otras ramas como Electrénica
de consumo y Cuero y sus manufacturas, que en el afio previo mostraban un peso
en la estructura de la exportacion de nuestra regién similar al que presentaban las
mismas ramas en la estructura del conjunto nacional, en 2007 han mostrado una
pérdida de especializacion relativa frente a la media nacional.

Pero también ramas de mayor contenido tecnoldgico destacan en nuestra
estructura de ventas foraneas frente a los valores medios de Espaia; se trata de
Equipo de oficina y telecomunicaciones. Sin embargo, mientras esta actividad des-
tacaba en 2006 por su participacion en el comercio castellano-manchego supo-
niendo cinco veces la del conjunto del pais, en este periodo su contribucion a las
ventas foraneas de la region se han visto reducidas considerablemente provocando
una menor especializacion relativa de Equipo de oficina y telecomunicaciones. Ello
ha dado lugar a una pérdida de especializacion relativa en el sector de Bienes de
equipo frente a la media nacional. En cuanto al resto de ramas, no existen grandes
modificaciones

Si atendemos a un mayor grado de detalle e investigamos qué partidas
concretas de las producidas en Castilla-La Mancha son demandadas por el resto
del mundo® (véase tabla 1.6.3), el primer rasgo a destacar es la elevada concen-
tracion, de magnitud similar a la del afio 2006, pues s6lo 20 producciones absor-
ben el 55% de todas las exportaciones que realiza la region.

Como era de esperar, se observa que cinco partidas pertenecientes al sec-
tor de Alimentos se encuentran entre las primeras posiciones de los productos mas
vendidos al exterior por Castilla-La Mancha. El producto estrella mas demandado
en 2007 por los consumidores extranjeros continua siendo el vino de uvas frescas
y mosto de uvas que ocupa el primer lugar y concentra un 10% del total de ventas
al extranjero. El peso que representa esta partida sobre el total es ligeramente su-
perior al porcentaje que suponia en 2006 porque las exportaciones de vino y mosto
han experimentado un crecimiento del 18,3% en el ultimo afio, continuando la ten-
dencia mostrada el ano precedente. Otras partidas pertenecientes al sector de Ali-
mentos y que explican su protagonismo en la estructura por ramas de las
exportaciones, son jugos de frutas o de legumbres u hortalizas (en sexta posicion
y con un 3,4%), carne de animales de la especie porcina (noveno lugar en el ran-
king de productos mas exportados acaparando un 2,8% del total de exportaciones),
alcohol etilico sin desnaturalizar, aguardientes, licor (puesto undécimo con un
2,5%), aceite de oliva y sus fracciones y quesos y requeson (ambas con el 1,5% del
total de ventas foraneas), cebollas, chalotes, ajos y demas hortalizas frescas o re-
frigeradas y leches y natas fermentadas (con algo mas del 1% del total de expor-

5 Elegimos una desagregacion de la clasificacion de comercio exterior TARIC de cuatro digitos, que su-
pone la divisién del comercio de una economia en unas 1.000 producciones de bienes diferentes.
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taciones regionales). Todas estas partidas concentran casi mas del 25% del total de
exportaciones de nuestra Comunidad Autdbnoma. La primera de ellas mantiene
practicamente el mismo porcentaje del total de las exportaciones castellano-man-
chegas que el afio previo asi como la posicion en el escalafén de productos mas
exportados dado que sus ventas foraneas apenas han mostrado variacion. Res-
pecto a la segunda (Carne porcina), ha ganado cuatro puestos en el ranking res-
pecto a 2006 debido al crecimiento de sus exportaciones de mas de un 50%.
Alcohol etilico sin desnaturalizar, aguardientes y licor aunque mantiene el mismo
porcentaje, pierde una posicion y ello a pesar de que sus exportaciones han cre-
cido un 3%. En cuanto al aceite de oliva y sus fracciones, la caida de sus ventas al
exterior (16%) le ha hecho reducir ligeramente su participacion en el total de ex-
portaciones castellano-manchegas y perder dos puestos en el ranking de produc-
tos mas exportados por la region. Respecto a las tres ultimas ramas del sector de
Alimentos, se incorporan en 2007 como productos mas demandados por el exterior
en nuestra Comunidad Auténoma, debido al importante aumento de sus exporta-
ciones en el ultimo afio con crecimientos entre el 8% y 17%. Se trata de un sector,
no obstante, cuya cuota de mercado regional frente al conjunto nacional no ha de-
jado de aumentar desde mediados de los noventa.

En el segundo puesto y ganando dos posiciones respecto a 2006 se en-
cuentran algunas manufacturas de plastico muy cercanas a la quimica (de hecho,
la CNAE las considera no plasticos sino quimica) como los poliacetales, demas po-
liéteres y resinas con un 4,5% de las exportaciones regionales en 2007 mostrando
este afio un aumento de sus ventas al exterior superior al 23%; y en la décima po-
sicion los polimeros con un aumento de las exportaciones mayor al 40% lo que les
ha permitido escalar un puesto en el ranking y ganar importancia en el total de ex-
portaciones regionales (2,7% de las ventas foraneas de la region). Igualmente den-
tro de quimica, las tintas de imprenta para escribir o dibujar han ganado cuatro
puestos (por aumentos de sus ventas al exterior superiores al 20%) absorbiendo
el 1,8% de las exportaciones regionales y las preparaciones quimicas para uso fo-
tografico (1% de las exportaciones totales) que han mejorado su posicion esca-
lando hasta el puesto vigésimo debido al elevado dinamismo de sus exportaciones
en el ultimo ano con un aumento superior al 80%.

Destaca la importancia que han adquirido en la estructura de las exporta-
ciones castellano-manchegas los hidrocarburos ciclicos, que habiéndose incorpo-
rado al ranking en 2006, este afio escalan dieciséis puestos posicionandose como
la tercera partida mas vendida al exterior por la regién con un 3,9% del total de las
exportaciones tras haber aumentado sus ventas foraneas de forma espectacular,
mas de un 175% en el afio de estudio.

El material eléctrico y electrénico en Castilla-La Mancha en 2007 se
sintetiza exclusivamente, segun la clasificacion TARIC, en la partida de acu-
muladores eléctricos que continda encontrandose entre las 20 producciones
mas demandadas por el resto del mundo concentrando el 3,8% de las expor-
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taciones. Esta partida ha ganado cinco puestos en el ranking de productos mas
exportados por Castilla-La Mancha aumentando su peso en el total de ventas
regionales debido a que sus exportaciones han aumentado mas de un 50% en
el ultimo afo. Dentro de este grupo, los circuitos integrados y microestructuras
electronicas, continuando la tendencia que venia mostrando en 2006, esto es,
un descenso en sus ventas al exterior de tal magnitud que desaparecen in-
cluso del ranking de los 50 productos mas exportados por la regién. Desapa-
rece también la partida de monitores, proyectores y aparatos receptores de TV
que el ano previo se habia incorporado a la lista.

Las partes y accesorios de vehiculos automdviles mantienen el mismo
puesto (absorbiendo el 3,5% del total), debido a que sus ventas al exterior han per-
manecido estancadas en el ultimo afo. Se trata de ventas realizadas desde em-
presas ubicadas en la provincia de Guadalajara que realizan mas del 90% de las
exportaciones regionales de estas mercancias.

En la jerarquia de productos mas exportados sigue encontrandose el cal-
zado, concretamente el que tiene suela de caucho y parte superior de cuero, que
mantiene su séptima posicién en el ranking respecto al aio anterior, aumentando li-
geramente el porcentaje que supone sobre las exportaciones regionales (3%) y ello
a pesar de que sus ventas exteriores hayan mostrado un crecimiento de algo mas del
9%. Estas producciones con destino a mercados exteriores proceden principalmente
de Albacete. La proximidad de esta provincia a la Comunidad Valenciana, donde se
elaboran tres cuartas partes del calzado que exporta Espana, permite explicar la im-
portancia que tiene este sector en las exportaciones regionales.

Destacan dentro de las semimanufacturas y concretamente en los metales
no ferrosos, las barras y perfiles de aluminio que han perdido puestos en el esca-
lafén pasando de la tercera posicion en el afio previo a la octava (2,8% de las ven-
tas al exterior regionales) debido a un descenso en sus exportaciones superior al
23%. Con un peso similar a 2006 sobre el total de ventas extranjeras realizadas por
la regién se encuentran dentro de las semimanufacturas, los neumaticos nuevos de
caucho (1,7%) que han escalado un puesto, a pesar de que sus exportaciones han
descendido un 6,5% en 2007.

Los muebles y sus partes distintos del mobiliario de oficina, continuando la
tendencia mostrada el afio anterior, pierden dos puestos, con el 1,2% de las ex-
portaciones, tras haberse reducido sus exportaciones casi un 30% en el ultimo afio.

En 2007 se incorporan al ranking los cuchillos y navajas con hoja cortante
o dentada en la posicion 19 con un 1% de las exportaciones regionales tras haber
aumentado sus ventas foraneas mas de un 20% en el afio de estudio.

Dentro del sector de Bienes de equipo, las maquinas automaticas para el
tratamiento de la informacion y la partida de partes y accesorios de maquinas y
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aparatos de oficina que en 2006 se encontraban dentro del ranking de los 20 pro-
ductos mas exportados por la region, en 2007 dejan de estar entre las produccio-
nes castellano-manchegas mas demandadas por el exterior.

TABLA 1.6.3 PRODUCTOS MAS EXPORTADOS POR
CASTILLA -LA MANCHA, 2006 y 2007
(Participacion sobre las exportaciones totales en orden descendente)

ORDEN PARTIDAS ARANCELARIAS 2006 PARTIDAS ARANCELARIAS 2007
1 22. Vino de uvas frescas y mosto de uvas 8,8 22.Vino de uvas frescas y mosto de uvas 10,0
2 a2 CII"C[_JIiOS lgtegiacosvimicioestilcinas 4,0 39. Poliacetales, los demas poliéteres... 4,5
electronicas
3 76. Barras y perfiles de aluminio 3,8  29. Hidrocarburos ciclicos 3,9
4 39. Poliacetales, los demas poliéteres... 3,8 85. Acumuladores eléctricos 3,8
5 87. Partes y accesorios de vehiculos automoéviles 3,7 & Pa(te_s y aeEEsiEs Gl veilialos 3,5
automoviles
6 20. Jugos de frutas o de legumbres u hortalizas 375) 0, .Ju_gos Cepiitiaseloclicaupbiesly 3,4
hortalizas
7 64. Calzado con suela de caucho y parte sup. de 29 64. Calzado con suela de caucho y parte 3.0
cuero ’ sup. de cuero ’
8 _84. MaqL_u’nas automaticas para el tratamiento de la 25 76. Barras y perfiles de aluminio 28
informacion
9 85. Acumuladores eléctricos 2,5 02. Carne de animales de la especie porcina 2,8
10 ﬁCZC.);AIcohol EilicolS glcesnatizahzanlotaicientess 2,5 39. Polimeros de etileno en formas primarias 2,7
11 39. Polimeros de etileno en formas primarias 2,0 Z AICPhOI etl|!C0 sl ezl 2,5
aguardientes, licor
12 15. Aceite de oliva y sus fracciones 1,9 3.2' Tlntas de |’r11prenta, para escribir o 1,8
dibujar y demas tintas
13 02. Carne de animales de la especie porcina. 1,9  40. Neumaticos nuevos de caucho 1,7
14 40. Neumaticos nuevos de caucho 1,8 15. Aceite de oliva y sus fracciones 1,5
15 94. Demas muebles y sus partes 1,7  04. Quesos y requesén 1,5
16 32' 'I',lntgs de imprenta, para escribir o dibujar y 1,5 07. Hortalizas aliaceas frescas o refrigeradas 1,3
emas tintas
17 Sg.TI\c/onltores y proyectores, aparatos receptores 15 94. Demas muebles y sus partes 12
18 84. Partes y accesorios de maquinas y aparatos de 15 04. Leches y natas fermentadas o 11
oficina ! acidificadas ’
19 56, Mieesrinmes cldies 15 82. Cuchillos y navajas con hoja cortante o 1,0
dentada
20 99. Mercancias no especificadas 1,5 8r. Pr’eparamones CRTMIEED I R 1,0
fotografico
PORCENTAJE ACUMULADO 546 PORCENTAJE ACUMULADO 55,0

Fuente: Elaboracion propia a partir de ICEX.

Analizada con detalle la vertiente de las exportaciones, abordamos a con-
tinuacidn el estudio de la estructura sectorial a nivel regional de las importaciones
(tabla 1.6.4). Desde esta perspectiva, y como tradicionalmente venia ocurriendo,
excepto en 2005, este ano vuelve a constatarse la elevada concentracion de las
importaciones castellano-manchegas en unas pocas ramas aun de forma mas pro-
nunciada. Asi pues, el sector del automovil (29,1%) y la rama de material de trans-
porte (12,5%) que usualmente han reflejado una gran dependencia del exterior,
continuan ocupando los primeros puestos del ranking de productos mas importa-
dos por la regién (véase de nuevo tabla 1.6.2). En este sentido, las importaciones
de coches de turismo y otros para el transporte de personas, que escalando posi-
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ciones se han colocado en la primera partida mas comprada del extranjero, al-
canzando casi el 24% de todas las compras foraneas realizadas por Castilla-La
Mancha y con un espectacular crecimiento del 124% en el Ultimo afo®. Dentro de
material de transporte destacan los vehiculos automdviles para el transporte de
mercancias y tractores que han mostrado en el dltimo afio aumentos muy signifi-
cativos de sus importaciones superiores al 180% y del 100% respectivamente, lo
que les ha permitido escalar en el primer caso de la posicion séptima a la segunda
con un 8% del total de compras extranjeras y, en el segundo caso, de la posicion
décima a la sexta con el 3,2%. Otra de las partidas mas importadas son las par-
tes y accesorios de vehiculos automoviles, que pasa a ocupar el cuarto puesto del
escalafon con casi un 5% del total de importaciones regionales tras haber au-
mentado sus compras extranjeras un 35,6% en 2007. Y por ultimo, los vehiculos
automoviles para usos especiales que como sucedié en 2006, este ano ha redu-
cido las compras a otras economias mas de un 42% lo que le ha hecho perder
seis puestos en el ranking de productos mas importados por la region. Todos ellos,
concentran casi el 17% de las importaciones regionales lo que supone, en suma
con el primero, mas del 40% de lo que Castilla-La Mancha compra al resto del
mundo.

El dinamismo que desde mediados de los noventa han adquirido las com-
pras procedentes del exterior de Bienes de equipo, concretamente de equipo de ofi-
cina y telecomunicaciones asi como las importaciones de bienes de consumo
duradero, principalmente, la electrénica de consumo en el ultimo quinquenio, ha
favorecido que un gran numero de partidas pertenecientes a estos sectores se en-
cuentren entre las producciones mas demandadas del exterior. En este sentido, las
producciones intensivas en tecnologia como los teléfonos y aparatos de transmision
de voz e imagen con o sin cable; aparatos receptores de TV, videomonitores y vi-
deoproyectores; transistores y dispositivos semiconductores; acumuladores y ca-
lentadores eléctricos y otras maquinas y aparatos eléctricos no contemplados que
juntas concentran mas del 14% de las importaciones regionales, pone de mani-
fiesto la elevada dependencia de la economia regional frente al exterior de mate-
rial eléctrico y electronico. Sin embargo, este afo hay que destacar algunos
cambios relevantes entre las partidas mas importadas. Asi, la primera de ellas, que
el afo anterior se encontraba en las ultimas posiciones del ranking, en 2007 se ha
colocado como tercer producto mas comprado del exterior con el 7% de la demanda
exterior mostrando un espectacular crecimiento en el afio de estudio; la siguiente
partida pierde tres posiciones (de la segunda a la quinta) e importancia respecto a
2006 (3,4%). En cuanto a los transistores y dispositivos semiconductores se incor-
poran en 2007 al ranking de partidas mas importadas por Castilla-La Mancha con
un 1,7% del total de compras foraneas regionales. El resto ocupan los ultimos pues-
tos entre los veinte productos mas importados por la region: los acumuladores eléc-

6 Como ya se puso de manifiesto en el Informe Socioeconémico de Castilla-La Mancha 2005, se trata
de un sector oligopolista caracterizado por su elevada volatilidad. En este sentido, puede que se pro-
duzcan variaciones en los flujos de importaciones sin responder a causas econémicas, sino justificadas
por decisiones empresariales que afectan a la Comunidad Auténoma por la que se decide que tenga
lugar la “entrada de aduana”.
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tricos han ganado tres puestos debido a un aumento de sus importaciones del 25%
mientras los calentadores eléctricos del puesto 23 han pasado al 16 por un signifi-
cativo crecimiento de sus compras al extranjero (90%).

Por su parte, maquinas automaticas para el tratamiento de la informacion
ha pasado de ocupar el tercer lugar en el afio anterior al noveno puesto en 2007,
por un significativo descenso en sus importaciones de casi un 60% reduciendo no-
tablemente su participacion en el total de la demanda exterior (del 5% al 1,5%). En
cuanto al porcentaje que suponen las importaciones regionales de partes y acce-
sorios de maquinas y aparatos de oficina, mientras en 2006 aun constituia una par-
tida importante de entre las mas demandas por los consumidores extranjeros con
un 4% de las importaciones totales, en 2007 su peso continda reduciéndose pa-
sando a ocupar la octava posicion debido a que su demanda exterior ha caido mas
de un 50%.

Las producciones relacionadas con la maquinaria para la industria, topa-
doras, niveladoras, palas mecanicas, excavadoras y herramientas neumaticas con
motor incorporado también se encuentran entre las producciones mas demandadas
del exterior en 2007, posiciones 11 y 19 absorbiendo cada una de ellas el 1,2% y
el 0,7%, respectivamente de las compras al exterior. La primera rama ha mejorado
su posicidn respecto a 2006 aumentando sus compras un 6,4%, mientras que la se-
gunda ha perdido cuatro posiciones en el ranking justificado por un descenso de sus
importaciones de un 10% respecto al afo anterior.
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TABLA 1.6.4 PRODUCTOS MAS IMPORTADOS POR
CASTILLA -LA MANCHA, 2006 y 2007
(Participacion sobre las importaciones totales en orden descendente)

ORDEN PARTIDAS ARANCELARIAS 2006 PARTIDAS ARANCELARIAS 2007
1 87. Coches de turismo y otros para el transporte de 14.0 87. Coches de turismo y otros para el 238
personas ? transporte de personas ?
85. Monitores y proyectores, aparatos receptores 87. Vehiculos automaéviles para el transporte
2 54 n 7.9
de TV de mercancias
85. Teléfonos y aparatos de transmision de
3 . o o 4.8 A . 7,0
87..Partes y accesorios de vehiculos automoéviles voz e imagen con o sin cable
4 84. Maquinas automaticas para el tratamiento de la 48 87. Partes y accesorios de vehiculos 49
informacion ’ automoviles '
84. Partes y accesorios de maquinas y aparatos de 85. Monitores y proyectores, aparatos
5 - 4,0 3,4
oficina receptores de TV
85. Aparatos emisores de radiotelefonia,
8 radiotelegrafia, radiodifusiéon o TV &y | Er- viesnes 32
7 87. Vehlgulos automoviles para el transporte de 37 | 85. Dispositives semiconductores 17
mercancias
8 30. Medicamentos preparados para uso 27 84. Partes y accesorios de maquinas y 17
terapéutico o profilactico ’ aparatos de oficina !
9 40. Neumaticos nuevos de caucho 2,3 & M_aqulnas _a’utomatlcas parsSiisian s 1,5
de la informacion
10 87 Tractores 21 32. Tln’tas_de imprenta, para escribir o dibujar 14
y demas tintas
1 32. Tintas de imprenta, para escribir o dibujar y 16 84. Topadoras, niveladoras, palas mecanicas, 12
demas tintas ? excavadoras, cargadoras... !
12 87. Vehiculos automoéviles para usos especiales 1.6 84. Maquinas y aparatos para imprimir 1.1
13 85. Maquinas y aparatos eléctricos 1,6 30. M'e dl_camemos ,p rgparados [EIRIEED 1,0
terapéutico o profilactico
14 84. Topadoras, niveladoras, palas mecanicas, 15 37. Preparaciones quimicas para uso 0.9
excavadoras, cargadoras. ’ fotografico !
15 84. Herramientas neumaticas con motor 10 85. Acumuladores eléctricos incluidos los 0.9
incorporado, eléctrico de uso manual ? separadores !
16 85. Teléfonos y aparatos de transmisién de voz e 10 85. Calentadores eléctricos de agua y de 07
imagen con o sin cable ? inmersion ’
17 &, C',rCl.mos Hieoiaceslicicesl N s 1,0  85. Maquinas y aparatos eléctricos 0,7
electrénicas
18 85. Acumuladores eléctricos incluidos los 09 87. Vehiculos automoviles para usos 07
separadores ’ especiales !
44. Madera aserrada longitudinalmente, cortada o 84. Herramientas neumaticas con motor
19 0,7 . o 0,7
desenrollada incorporado, eléctrico de uso manual
20 76. Aluminio en bruto 0,7  40. Neumaticos nuevos de caucho 0,6
PORCENTAJE ACUMULADO 59,1 PORCENTAJE ACUMULADO 65,0

Fuente: Elaboracion propia a partir de ICEX.

La siguiente rama mas demandada son los productos quimicos (8,5%
de las compras regionales al exterior); su mayor importancia este afio se cen-
tra, principalmente, en la partida de tintas de imprenta, para escribir o dibujar y
demas tintas (1,4% y puesto 10 en el ranking de productos mas demandados a
otros paises) que ha mostrado un aumento en sus importaciones del 9,6%; tam-
bién los medicamentos para uso terapéutico o profilactico, sin embargo esta
produccion ha reducido considerablemente su participacion en el total de com-
pras regionales (del 2,7% en 2006 al 1% en 2007) pasando del puesto 8 a ocu-
par el 13 debido a que su demanda exterior ha caido un 50% en el ultimo afo.
Se incorporan al ranking en la posicion décimo cuarta las preparaciones quimi-
cas para uso fotografico por un aumento en sus importaciones del 100% en
2007.
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El resto de productos que aparecen en el listado de mercancias mas im-
portadas por nuestra Comunidad Autbnoma son algunas producciones pertene-
cientes al sector de las semimanufacturas, concretamente a la rama de caucho y
plasticos como los neumaticos nuevos de caucho con el 0,6% de las importaciones
regionales y el vigésimo puesto, que han visto reducir notablemente su porcentaje
en el total de importaciones realizadas por Castilla-La Mancha debido a un signifi-
cativo descenso de sus compras al exterior (65%).

El analisis de las ramas productivas y de las partidas concretas mas de-
mandadas al exterior por Castilla-La Mancha sigue poniendo de manifiesto la de-
pendencia de esta regién de producciones con mayores requerimientos
tecnoldgicos. No obstante, ello es muestra del esfuerzo de nuestra Comunidad Au-
ténoma por dotarse de nuevas tecnologias.

Ventajas comparativas reveladas

La especializacion comercial de un area econémica en determinadas pro-
ducciones se explica en funcion de los costes y precios relativos frente a sus com-
petidores. Pero la dificultad a la hora de evaluar las divergencias en costes y precios
entre economias lleva a tratar de explicar la especializacion intersectorial apoyan-
dose en los indices de ventaja comparativa revelada. Estos indices se calculan
como la proporcién del saldo comercial de un sector respecto a su volumen de co-
mercio y se basan en el supuesto de que las exportaciones responden a fortalezas
competitivas de la estructura productiva y las importaciones son la consecuencia de
debilidades relativas.

Los indices de nuestra regién muestran la existencia de déficit comerciales
relativos importantes en los sectores con mayores requerimientos tecnologicos y su-
peravit comerciales relativos en algunos de los sectores de demanda mas madura
y menor contenido tecnoldgico en 2007. Asi, las Unicas producciones que conti-
nuan gozando de una posicion excedentaria en la actualidad siguen siendo manu-
facturas tradicionales como los alimentos, metales no ferrosos, calzado y otras
mercancias (grafico 1.6.13). Se trata de sectores cuyos intercambios comerciales
se han mostrado muy activos en los ultimos afios, con una gran vocacién exporta-
dora y en los que Castilla-La Mancha mantiene ventajas comerciales frente al ex-
terior. No obstante, éstas se han reducido de forma significativa en la ultima década.

Atendiendo a las actividades con mayor peso relativo en el conjunto del co-
mercio exterior de esta Comunidad, las debilidades competitivas son mas acusa-
das en el sector de Bienes de equipo, concretamente en las ramas de equipo de
oficina y telecomunicaciones y en maquinaria para la industria, empeorando la si-
tuacion en el primer caso respecto al afio previo y manteniéndose en el segundo.
La desventaja comercial sigue siendo clara en el sector del Automovil puesto que
se trata de un sector tradicionalmente importador, particularmente en la rama com-
ponentes del automévil empeorandose la situacion respecto a 2006.
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El sector de los Bienes de consumo duradero acentua su déficit comercial
respecto al afio anterior. Ello es debido fundamentalmente a la pérdida de la ven-
taja comercial que Castilla-La Mancha tradicionalmente mantenia en las ramas de
muebles y otros bienes de consumo duradero asi como al descenso de la demanda
externa de electrénica de consumo que ha dejado de ser una de las ramas con
mayor importancia relativa en el total de exportaciones de la region. Sin embargo,
el sector de las semimanufacturas ha visto reducir considerablemente su posicion
deficitaria en el ultimo afio justificado por el marcado dinamismo exportador que
han mostrado los productos quimicos en 2007.

Del mismo modo que en el comercio exterior de la economia espafiola, en
Castilla-La Mancha con el paso del tiempo se ha modificado la fuente de las ven-
tajas comerciales. Las ventajas comparativas localizadas en las producciones in-
tensivas en el factor relativamente mas abundante, la mano de obra no cualificada
y la dotacion de recursos naturales, han desaparecido o se han reducido sustan-
cialmente. Gran parte de las actividades en las que la regidon se encontraba espe-
cializada a mediados de los noventa, han sufrido un empeoramiento de su saldo
comercial relativo aunque también se ha observado en otros casos una la evolucion
de los intercambios comerciales con el exterior muy favorable que ha permitido
conseguir la especializacion de la region en otro tipo de ramas de actividad mas di-
namicas (equipos de oficina y telecomunicaciones y metales no ferrosos).

Por tanto, aunque nuestras principales ventajas comerciales continuan ba-
sandose en la dotacion de recursos naturales y en el inferior coste de la mano de
obra, hay que tener en cuenta el empeoramiento de estas ventajas en muchos
casos, debiendo prestarse atencién a la posible pérdida de ventajas comerciales en
ramas de bajos requerimientos tecnoldgicos motivada por la cada vez mas voraz
competencia internacional.
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GRAFICO 1.6.13 VENTAJAS COMPARATIVAS REVELADAS EN CASTILLA-
LA MANCHA 2006 y 2007. (Datos en porcentaje)

60 02006 W2007

OTRAS MERCANCIAS
Calzado

ALIMENTOS

Metales no ferrosos

Muebles

Otros bienes de consumo
Productos quimicos

Otras manufacturas de consumo
Otras semimanufacturas

Otros bienes de equipo
PRODUCTOS ENERGETICOS
MATERIAS PRIMAS

Textiles y confeccion

Alfareria

Maquinaria para la industria
Componentes del automévil
Joyeria y relojes

Cuero y sus manufacturas
Juguetes

Electrénica de consumo
Equipo oficina y telecomunicaciones
Material transporte

Hierro y acero
Electrodomésticos
Automoviles y motos

Fuente: Elaboracion propia con datos de Datacomex, Secretaria de Estado de Turismo y Comercio.

En definitiva, respecto a la especializaciéon comercial de Castilla-La Man-
cha, las exportaciones regionales contintan localizadas en producciones tradicio-
nales como la industria alimentaria, algunas ramas semimanufactureras como los
productos quimicos y los metales no ferrosos y manufacturas de consumo como el
calzado y otras. No obstante, en 2007 comparten el liderazgo exportador con ramas
de mayor contenido tecnoldgico como la maquinaria para la industria y otros bienes
de equipo; a diferencia de lo ocurrido en afios anteriores, equipos de oficina y te-
lecomunicaciones este afio ha visto mermado su dinamismo exportador en la re-
gion. Por otro lado, la demanda exterior se centra en producciones de contenido
tecnoldgico elevado, manifestando tanto nuestra debilidad productiva en este tipo
de bienes como el cambio hacia la produccion regional de bienes mas avanzados
que requieren de estas importaciones para su desarrollo.

6 Como ya se puso de manifiesto en el Informe Socioeconémico de Castilla-La Mancha 2005, se trata
de un sector oligopolista caracterizado por su elevada volatilidad. En este sentido, puede que se pro-
duzcan variaciones en los flujos de importaciones sin responder a causas econémicas, sino justificadas
por decisiones empresariales que afectan a la Comunidad Auténoma por la que se decide que tenga
lugar la “entrada de aduana”.
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